


Workshop 3: VRIJETIIDSECONOMIE EN RUIMTELIJKE KWALITEIT

GROETEN UIT OVERIJSSEL

Sterke beeldverhalen zijn nodig om te voorkomen dat de Overijsselse vrijetijdsindustrie in het slop
raakt. Dat bepleit de Tilburgse hoogleraar Hans Mommaas tijdens de workshop ‘Vrijetijdseconomie
en ruimtelijke kwaliteit’. Het is de aanleiding voor een vruchtbare discussie. Een impressie.

In beeldverhalen worden de kwaliteiten en karakteristieken van de Overijsselse landschappen
gekoppeld aan actuele (ruimtelijke) ontwikkelingen — zoals vergrijzing, de behoefte aan
duurzaamheid, klimaatverandering, natuurontwikkeling en een groeiende kenniseconomie.
Regionale ondernemers moeten vervolgens worden uitgedaagd met die verhalen nieuwe vormen
van vrijetijdsbesteding te ontwikkelen.

Dat mag op experimentele wijze, houdt Hans Mommaas de zaal voor. “Zie het als een proeftuin.
Test in de praktijk maar uit of waterrecreatie inderdaad te koppelen is aan de berging van
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je een idee, probeer het uit. Deze trial and error-aanpak leidt niet altijd tot bruikbare vondsten,
maar is wel een middel gebleken om innovatie en creativiteit te stimuleren.” Dan ernstig: “En dat is
wat de vrijetijdseconomie nodig heeft. Anders blijft het achter bij andere sectoren en dat zou niet
goed zijn voor de Overijsselse gebieden die leunen op opbrengsten uit recreatie en toerisme.”

INNOVATIE EN CREATIVITEIT ZIIN HARD NODIG
VOOR VRIJETIJDSECONOMIE!
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VOORBEELDVERHALEN

Op verzoek van AtelierOverijssel ontwikkelde de hoogleraar vrijetijdswetenschappen samen

met het Amsterdamse architectenbureau .Fabric twee voorbeeldverhalen: Overijssels Water

en Landgoed Twente. In de eerste wordt het wijdvertakte systeem van watersteden en -stadjes
verbonden aan de civieltechnische opgave van waterberging. Het tweede verhaal gaat over het
benutten van de rust, ruimte en kennissector in het kenmerkende Twentse coulisselandschap.

De twee beeldverhalen — die volgens Mommaas nadrukkelijk geen plan of ‘marketingtruc’ genoemd
mogen worden — maken duidelijk dat de vrijetijdsindustrie het niet op eigen kracht kan. De sector

is meer dan ooit afhankelijk van anderen, aldus Mommaas. “Toeristen komen naar Nederland voor
de bollen, voor Amsterdam, voor de kaas. Maar bollen, Amsterdam en kaas worden niet door de
toerisme- en recreatiebranche geproduceerd.”

Het verhaal van Overijssels Water biedt bijvoorbeeld kansen om met onderzoeksinstituten,
waterschappen en Rijkswaterstaat attracties te ontwikkelen waar bezoekers kennismaken met
ingenieuze vormen van waterzuivering en -berging. Met de sportkoepel NOC-NSF, FC Twente,
sportwinkels en reisbureaus kan het verhaal van Landgoed Twente worden ingezet voor een
bijdrage aan de Olympische Spelen van 2028 en de ontwikkeling van sportevenementen en
virtuele landschappen, met name interessant voor jongeren.

Mommaas besluit zijn presentatie met een oproep: “De volgende stap is ondernemers te zoeken die
brood zien in deze verhalen, die bereid zijn te investeren. Wie wil?”
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TUSSEN DE OREN

De boodschap van Mommaas leidt in de zaal — waar de ondernemers opvallend genoeg
ontbraken — tot scherpe reacties. Directeur Henk Moes van Atelierpartner Kunst & Cultuur
Overijssel (KCO) vraagt zich af hoe dit visionaire verhaal ‘in hemelsnaam’ landt bij de mensen.
“Overijsselaars moeten zich eigenaar van een verhaal gaan voelen. Hoe krijgen we dat voor
elkaar?” Dezelfde vraag leeft bij Henk van Voornveld, directeur van het Regionaal Bureau voor
Toerisme (RBT). “Ik vind het een zeer inspirerend verhaal, maar het is nog wat academisch. Het
is een hele klus dit bij de mensen, bij de ondernemers, tussen de oren te krijgen.” Mommaas
heeft begrip voor de kritische noten, al vindt hij het te gemakkelijk zijn betoog af te doen als
academisch. “De twee beeldverhalen hebben we niet in een kamertje zitten bedenken. Ze komen
voort uit werkbijeenkomsten met betrokkenen uit heel Overijssel.”

Gespreksleider en gedeputeerde Carry Abbenhues herhaalt de vraag van Moes en Van Voornveld
en richt zich tot de zaal. “Zeg het maar: hoe vertel je dit verhaal zonder partijen direct op kosten
te jagen?” Toehoorder Wim Odé suggereert om beter te kijken naar bestaande initiatieven. “In
werkbijeenkomsten bedacht of niet, beide beeldverhalen bevatten elementen die van bovenaf
geinitieerd moeten worden. Terwijl mijn buurman rondloopt met het idee een tractormuseum te
beginnen. Dat soort ideeén wordt in Overijssels Water en Landgoed Twente over het hoofd gezien.”
“Daar ben ik het niet helemaal mee eens”, reageert Mommaas. “Een idee van onderop is
inderdaad heel belangrijk. Maar ik denk wel dat je door zo'n initiatief te plaatsen in een
strategisch verhaal we met elkaar extra kwaliteit kunnen maken. Doordat je buurman bijvoorbeeld
aansluiting vindt bij andere partijen.”
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Masterateliers Vrijetijdseconomie

Hoogleraar Hans Mommaas is in 2009

voor AtelierOverijssel als master aan

de slag gegaan voor de Masteateliers
Vrijetijdseconomie die in september en oktober
gehouden zijn. Vooruitlopend hierop is een
verkenning uitgevoerd door .Fabric. Meer
hierover op de website van AtelierOverijssel:
www.atelieroverijssel.nl
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BEWONERS
De kritische kunstenaar Albert Goedemond — die tussen neus en lippen het begrip vrije tijd in
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wereld te winnen hebben. “Het zijn vooral nog woorden. Als ik investeerder was, zou ik graag
meer beelden zien. De sfeer van de Rotterdamse haven roept namelijk andere associaties op dan
een bos.” Volgens Mommaas en enkele aanwezigen die deelnamen aan de werkbijeenkomsten
is veel beeld voorradig, al betreft dat vooral referentiemateriaal. “De volgende stap is de
beeldverhalen concreter te maken en te verbinden aan ondernemers. Dan kun je de verhalen nog
beter visualiseren.”
Docent Michiel Flooren van de Saxion Hogescholen informeert of rekening is gehouden met wat
de toerist van de toekomst beweegt om naar Overijssel te komen. Zeker wel, meent Mommaas.
De toekomstige toerist komt voor korte verblijven en is vooral geinteresseerd in de herkomst van
voedsel en geschiedenis. “Maar”, stelt Mommaas, “het is belangrijker aandacht te besteden aan
wat recreérende bewoners willen. Anders loop je het gevaar dat je omgevingen creéert die
voornamelijk zijn afgestemd op de wensen van toeristen in plaats van de behoeften van bewoners.”
Een vrolijk slotwoord komt van de enthousiaste architect die naar eigen zeggen de verhalen van
Landgoed Twente en Overijssels Water aan den lijve heeft ondervonden. Het reclamespotje van
het bekende Twentse beschuitenmerk Bolletje — waarin een bakker op een zonnige morgen langs
een kanaal een schattig huisje passeert — heeft ertoe geleid dat dit huisje en bijbehorende sluis zijn
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hebben we met elkaar een prachtig project gerealiseerd.”
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'TOERISTEN KOMEN VOOR ZAKEN DIE NIET DOOR
TOERISMEBRANCHE GEPRODUCEERD ZIJN'
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